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Cristébal Farriol discute a Modernidade a partir do sabor da Coca-Cola
ENTAO TUDO COMECOU COM A COCA-COLA

Artigo do artista chileno Cristébal Farriol, publicado originalmente na revista Arte y Critica como
contribuigcdo ao projeto documenta 12 magazines.

Nao quero apresentar uma reflexdo sobre a Coca-Cola como um icone ianque, nem relaciona-la
com a globalizagdo, nem com a sociedade de consumo, nem nada disso. O ponto a que quero
chegar nao excitaria a indignacdo de ninguém, nem ameagcaria suscetibilidade qualquer. Nao
penso em falar mal ou bem de qualquer pais nesse momento, ndo é necessario fazé-lo. Quero
abordar um aspecto extremamente inocente desta bebida, exclusivo de sua pura percepgao: o
sabor.

Existe uma qualidade da Coca-Cola que sempre observei com atencéo, a sua condigao de "bebida
de fantasia". Acredito que quase todos os refrigerantes assim se classificam (alguns também
indicam que nao contém alcool). Mas, pessoalmente, esse distintivo me confundiu inUmeras vezes
durante a infancia. Talvez para dar termo as minhas interminaveis perguntas, meu pai dizia que a
Fanta se chamava assim por ser uma bebida de Fantasia, tal como indicava a etiqueta. Mas essa
explicagdo ndao me satisfazia, porque eu pensava que se existia algum produto da fantasia, a
Coca-Cola era esse produto por exceléncia. Todos os outros refrigerantes, do Crush a Sprite,
querem imitar alguma coisa. Pode até nao ser explicito o sabor que pretendem reproduzir, mas ao
menos 0 tomam como inspiracdo. Mas se existe uma bebida que néo se interessa em absoluto
com o referente, essa é a Coca-Cola.

Aparentemente, a esséncia da estética conservadora do "sabor artificial" ndo é tanto imitar o
natural, mas imitar "outra coisa", seja natural ou ndo. De todo modo, ndo se pode dizer que balas
sabor Coca-Cola, por exemplo, sigam uma estética naturalista, pois ndo imitam o natural.
Simplesmente processam uma representacdo por cima de outra. Nesse sentido, os produtos que
imitam o sabor de fantasia de outro produto seguiriam uma estética de metarepresentacéo, assim
como a obra de Chuck Close oferece bons exemplos desse principio: a simulagéo, em pintura, dos
efeitos de desfoque e outras variagdes oticas visiveis na fotografia.

Leia a integra do artigo de Cristébal Farriol, em espanhol, no sitio Arte y Critica.
http://www.arteycritica.cl/



